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Try Pitch

_iebe Annika,

1at uns gerade mitgeteilt, dass alle
_ Mitarbeiterlnnen mit sofortiger

Wirkung entlassen sind und die Firma

geschlossen wird.

Unsere Accounts werden gerade geschlossen
und wir wissen nicht was jetzt passiert.

Ich hoffe, dass sich jemand von t bei
euch melden wird oder ich nochmal die
Moglichkeit habe mit Euch Kontakt
aufzunehmen aber leider habe ich keine
weiteren Infos dazu. Wir sind gerade alle
ziemlich im Schock-Zustand.

Es war mir eine groBe Freude mit Dir zu
arbeiten und ich wunsche Dir und EHRMANN
nur das Beste fur die Zukunft!

MARKI -
DYNAMIK
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MESSBARKEIT

You can’t manage what you don't measure!
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UNSER CO:

FUSSABDRUCK .
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Sonstige

4,96 %

COZ FUSSABDRUCK Marketing (Bezog. Dienstleistungen)
2022 055

Eingekaufter Strom

8,64 %

Sonstige: 23691, o8

- Eingekaufter Brennstoff -

Brennstoff fur Heizung & Anlagen

e tCOze 209 %
vorgelagerte Emissionen “

. Logistik
- Eingekaufter Strom - S 394 %
vorgelagerte Emissionen 65,58 % el e
- Eingekaufter Strom - 0,85 %
Ubertragungs- und Pendelfahrten
Verteilungsverluste 0,93 %
- Dienstreisen Wasserverbrauch und Abwasser
0,03 %
PKW-Flotte
017 %

Try Pitch
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SORTIMENT

Try Pitch

Stuhl/ Tisch/Bank
14,9 %

TV- Sessel
2,4 %

Porzellan

2,6 %

Kuichen

2,7 %

Boxspringbetten

3,2 %

Wohnwdnde

4,5 %

Elektrogerdate

7,3 %

Polstermobel

18,2 %

15.536,03

tCO2e

Sonstige

44,2 %
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MARKETING

Try Pitch

Prospektwerbung

445 %

Sonstige

4,1 %

Online

1,8 %

2.287,4]

tCO2e

Zeitungsinserat

39,9 %

AuRenwerbung/ Beschilderung

5,8 %

Radio
3,9 %
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> DEKARBONISIERUNGS-
STRATEGIE

> KOOPERATION MIT
LIEFERANTEN
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REDUKTION
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STAKEHOLDER
DIALOG

Ergebnisse unserer Umfrage
(Wesentlichkeitsanalyse)
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WEN HABEN WIR BEFRAGT?

Lieferanten
7.2%

Geschdftspartner*innen

5.6%
Mitarbeiter*innen
46.8%
Kund*innen
40.5%

Gesamt: 432 Personen
Try Pitch
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WIE WICHTIG IST IHNEN, DASS MOBEL
EHRMANN LOSUNGEN IM BEREICH DER
KREISLAUFWIRTSCHAFT ENTWICKELT?

unwichtig l 3,5 %

2,8 %

20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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WURDEN SIE ES BEGRUSSEN, WENN DAS
SORTIMENT VON MOBEL EHRMANN Kund*innen
NACHHALTIGER WIRD? Mitarbeitende

Geschdaftspartner

mir egal 3,2 %

3,2 %

kommt auf den Preis an 28,4 %

28,4 %

0,0 % 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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WIE WICHTIG IST IHNEN, DASS MOBEL EHRMANN
SICHERSTELLT, DASS OKOLOGISCHE & SOZIALE
MINDESTSTANDARDS INDER LIEFERKETTE
GEWAHRLEISTET WERDEN?

unwichtig l PACIVA

l 25 %
- 10,6 %

% 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0%  100,0 %
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WIE WICHTIG IST IHNEN, DASS MOBEL
EHRMANN NACHHALTIGE
VERPACKUNGSMATERIALIEN EINSETZT?

unwichtig . 51%
I (AR
egal . SIS

0,0 % 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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WURDEN SIE SICH TRANSPARENTE
INFORMATIONEN UBER DIE
NACHHALTIGKEITSEIGENSCHAFTEN VON
MOBELN, KUCHEN & ANDEREN
EINRICHTUNGSGEGENSTANDEN WUNSCHEN?

Nein
[[ORSHA

89.7%
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WAS HINDERT SIE DARAN, SICH FUREIN
NACHHALTIGES PRODUKT ZU

Kund*innen

Mitarbeitende

ENTSCH EIDE N? Geschdaftspartner

Preis 68,6 %

Vertrauen & Transparenz 42,6 %

Verfugbarkeit 28,7 %

Design 19,7 %

0,0 % 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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WODURCH ENTSTEHT BEI IHNEN
VERTRAUEN IN NACHHALTIGKEIT?

Mitarbeitende

Geschdaftspartner

Zertifikate & Siegel (z.B. FSC, FairTrade, etc.) 60,3 %
Vertrauen zum Héndler meiner Wahl 53,9 %
Produktinformationen 49,6 %

Nachhaltigkeitsbericht 37,4 %

Marke 20,0 %

0,0 % 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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DIE BEGRIFFE 'NACHHALTIGKEIT &
"KLIMANEUTRAL" SIND OMNIPRASENT.

Kund*innen

Mitarbeitende

VERTRAUEN SIE DIESEN AUSSAGEN?

ja . SHORA
~

Geschdaftspartner

nein . 10,2 %

0,0 % 20,0 % 40,0 % 60,0 % 80,0 % 100,0 %

Try Pitch
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Grundlagen

Try Pitch
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SPASS
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TO :(I,-IE
YOU VE
GOTTOTHROW A

THAN THE THOSE
DESTROYING IT!

Louisa Z iane
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